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Las categorias de computacion, aspiradoras,
televisores y tablets ofrecidas por el comercio
estan 50% mas caros en mayo de este ano

respecto de enero del 2020, segun cifras de la

empresa Retail Compass.

PATRICIO POBLETE

Los productos del retail mds demandados
en pandemia presentan un fuerte incre
mento en sus precios en lo que va del ano.

Las categorias de computacion, aspirado
ras, televisores y tablets estin en un 50% mas
caros en mayo de este ano respecto de ene
ro del 2020, segun cifras de la empresa Re
tail Compass, que obtiene informacion de
productos de 16 tiendas.

Computacion es el segmento en el que
mas han crecido los precios de la oferta, con
un aumento de 82% al cierre de mayo com-
parado con lo registrado en enero. El precio
promedio de los productos ofrecidos en
esta categoria paso de $645.160 a $1.174.602.

Lasaspiradoras, en tanto, subieron 56%, te
levisores 54% y tablets un 53%. Los precios
promedio de televisores ofrecidos es de
$784.338, tablets un $446.511 y aspiradoras
$216.477.

Mads atrds se ubicaron las alzas de los pre
ciosde las lavadoras y lavavajillas, que se han
elevado un 29% y 9%, cada una.

LL.os unicos articulos que bajaron su precio
durante el periodo fueron los refrigerado-
res, con una disminucion del 21%.

Segun los datos del Instituto Nacional de
Estadisticas (INE), el precio de los compu
tadores e impresoras escalo en mayo 6,1% en
12 meses. Solo las impresoras aumentaron
12% en un ano.

Entre las causas que explican este desem
peno figuran elementos de oferta y de de-
manda. Marcel Goic, director del Centro de
Estudios del Retail (CERET), Ingenieria In
dustrial de la Universidad de Chile, afirma
que hay varios “factores que estan presen-
te transversalmente en un amplio espectro
de productos de consumo, pero se han ma-
nifestado especialmente en productos de
electronica”.

Por el lado de la oferta, explica que un efec
tode primer orden son las fricciones que han
evidenciado las cadenas de suministroglo
bal que han limitado la disponibilidad de

productos. “Un fendmeno de relevancia es
la escasez de componentes (procesadores,
osciladores y otros semiconductores) que
forman parte de la mayoria de los produc
tos electronicos que vemos en el mercado y
que dificultan los ajustes de capacidad”,
detalla.

Pero es mas que eso. “La pandemia aumen
té enormemente la demanda por estos pro
ductos. De hecho, son los tipos de produc
tos que han tenido mas quiebres de stock du
rante este periodo, lo que obviamente
presiona los precios al alza; sumado al au
mento del preciodel cobre, elemento esen
cial en la fabricacion de estos, costos de fle
te internacional, escasez en los chips de
computadoras, produccion de containers,
entre otros motivos”, explico el gerente co
mercial para Marcas de Retail Compass,
Jean Paul Meunier.

Goic amplia esta vision. “Desde el punto
de vista de la demanda, hemos visto aumen-
tos de las ventas de productos impulsados
por cambios en patrones de consumo gati
llados por la pandemia como es el caso de
computadores y periféricos para teletraba
jar/tele-estudiar o las aspiradoras roboticas
que vienen de la mano de estadias mas pro-
longadas en el hogar. Las cifras prelimina-
res indican que los retiros (de los fondos pre
visionales) también tuvieron un impacto
relevante en estas categorias”.

De hecho, se han sacado algo mas de US$50
mil millones desde los fondos individuales
administrados por las AFP en el ultimo ano,
debido a que el Congreso consideroé que se
requeria para paliar el impacto econémico
de la pandemia, lo que ha repercutido en un
impulso adicional al consumo, pese a que
la mayoria de dichos recursos permanecen
ahorrados.

De todos modos, el efecto ha sido global.
De acuerdo a una reciente publicacion de
The Wall Street Journal, los precios de no
tebooks en Estados Unidos estin subiendo
fuerte a raizde una demanda constante y la

Hasta 80°% han subido los precios de los
productos mas demandados en pandemia

falta de chips. Como ejemplo, el articulo ex-
pone el caso de un laptop usado por video-
gamers que paso de US$900 a US$$950 en
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un mes, es decir, un alza de 5,6%. El de un
popular HP subi6 de US$220 a USS250a co
mienzos de junio, es decir un 13,6%.

¢SEGUIRA ESTA TENDENCIA?

Hacia delante la situacion deberia norma-
lizarse, aunque no se observarian retroce-
sos relevantes de precios.

“En mi opinion, es esperable que la de
manda por electréonicos empiece a apla
narse, pero que los ajustes de la capacidad
necesitard aun varios meses para poder
ajustarse plenamente. En consecuencia, es-
peraria bajas de precios moderadas en ca-
tegorias electronicas, pero con niveles de
precios que se mantendrian ain por encima
de lo que observibamos antes de la pande
mia”, anticipa Goic.

Un elemento que da luces respecto de laca
pacidad de la oferta es como han estado los
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stock de productos. De acuerdo al andlisis
de Retail Compass, la cantidad de produc-
tos ofrecidos han retrocedido entre 3% vy
30%, segun el tipo de formato.

Esto se condice con la informacion del indi
ce de Confianza Empresarial de Icare (IMCE)
de junio, que muestra una caida del indice de
inventarios del comercio respecto del afio an-
terior (-13 puntos) y esta por debajo de los ni-
veles historicos (45,2 puntos versus 55,7). Esta
misma encuesta muestra que las expectativas
sobre los precios es alcista (indice de 63,6
puntos versus un historico de 56), aunque
también los costos presentarian una situacion
similar (76,3 versus un historico de 65,6).

Otro elemento que aporta el analisis de Re-
tail Compass, es que los valores de los pro-
ductos varian de manera relevante depen
diendo de si la venta se realiza por medio de
marketplaces o a través de la venta directa
del retail.

Estas diferencias pueden alcanzar una di
ferencia de 50% dependiendo la categoria.@



